Zalacznik do Zaméwienia

REGULAMIN UMOWY
Prowadzenia kampanii reklamowych na no$nikach reklamowych Mega Ewa Sziller

POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

Przedmiot Umowy

Niniejszy regulamin okres$la zasady emisji spotow reklamowych Zleceniodawcy na telebimach reklamowych (ekranach) bedacych wiasnoscia
Zleceniobiorcy.

Podpisujac zamowienie Zleceniodawca wyraza zgodg na emisj¢ spotdw reklamowych na ekranach Zleceniobiorcy w terminach i na zasadach okreslonych w
Zleceniu oraz o$wiadcza, ze zapoznat si¢ z postanowieniami niniejszego Regulaminu i zobowiazuje si¢ do ich przestrzegania.

§2

Definicje

Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

-

:'>

I

Zasady Ogoélne — niniejsze zasady ogodlne ekspozycji reklam na telebimach reklamowych MEGA Ewa Sziller

Zleceniobiorca —- MEGA Ewa Sziller 68-200 Zary ul. Czestochowska 1b NIP 9281479825

Zleceniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobowosci prawnej zlecajaca przeprowadzenie Kampanii
reklamowej na Nosnikach reklamowych Zleceniobiorcy;

Ekspozycja — prezentacja Reklam Zleceniodawcy na Telebimach reklamowych Zleceniobiorcy;

Kampania reklamowa — ogol czynnosci wykonywanych przez Zleceniobiorce w celu przeprowadzenia Ekspozycji Reklam i czynno$ci wykonywanych
podczas samej Ekspozycji

Zamoéwienie — odpowiedni formularz zlecenia ustugi wykonania Kampanii reklamowej, wraz z zatacznikami;

Nos$niku reklamowym - oznacza to wielkoformatowy ekran diodowy;

Spocie reklamowym - oznacza to film reklamowy lub promocyjny, wyprodukowany przez Zleceniodawce lub Zleceniobiorce na zyczenie i z materialow
powierzonych przez Zleceniodawce, emitowany na nos$niku reklamowym MEGA Ewa Sziller, w wymiarze i terminie okreslonym w umowie lub
zamowieniu.

Emisji spotu reklamowego - oznacza to wyswietlenie spotu reklamowego na no$niku reklamowym MEGA Ewa Sziller.

§3

Warunki emisji spotu reklamowego

Szczegbdly dotyczace dlugosci kampanii, czgstotliwosci wyswietlania spotu, dtugosci spotu, daty rozpoczgcia emisji oraz lokalizacji ekranéw okresla
Zlecenie do niniejszego Regulaminu. Zleceniodawca okresla roéwniez czy dostarcza gotowy spot reklamowy do Zleceniobiorcy, czy tez zleca Zleceniobiorcy
produkcj¢ spotu reklamowego z powierzonych materiatow.

Zleceniodawca zobowiazuje si¢ do dostarczenia spotu reklamowego, zgodnego ze specyfikacja Zleceniobiorcy, nie pdzniej niz 3 dni robocze przed
planowana data rozpoczgcia emisji (w sytuacji, gdy Zleceniodawca dysponuje wlasnym spotem reklamowym) lub do przekazania wszelkich materiatow
potrzebnych do stworzenia spotu przez Zleceniobiorc¢ najpézniej na 14 dni roboczych przed rozpoczeciem emisji i akceptacji wykonanego spotu nie
pdzniej niz 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji.

Nie dotrzymanie przez Zleceniodawce terminu wskazanego w ust. 2 tego paragrafu moze spowodowaé opoznienie w przygotowaniu prezentacji reklam
Zleceniodawcy na nosnikach Zleceniobiorcy i tym samym skrocenia okresu Ekspozycji, z jednoczesnym prawem Zleceniobiorcy do obcigzenia
Zleceniodawcy pelnymi kosztami zleconej kampanii reklamowej.

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ spotéw reklamowych emitowanych na nos$niku reklamowym, a w szczeg6lnosci odpowiedzialnosci za
naruszenia praw autorskich osob trzecich. Zleceniodawca o$wiadcza, ze przystuguja mu wszelkie prawa autorskie do wykorzystywanych w spocie
reklamowym materiatow - znakow graficznych, zdjeé, haset reklamowych itp. Zleceniodawca o$wiadcza, ze w przypadku pojawienia si¢ roszczen z tytutu
naruszenia praw autorskich osob trzecich przez wykorzystanie przekazanych przez Zleceniodawce materiatlow, przystapi do sprawy po stronie
Zleceniobiorcy oraz zwroci Zleceniobiorcy wszelkie wydatki poniesione w zwiazku z wymienionymi roszczeniami. Dotyczy to w szczegdlnosci kosztow
doradztwa prawnego, kosztow postgpowania sadowego, kosztow zastgpstwa procesowego oraz zasadzonych lub ustalonych w drodze ugody odszkodowan.
Zleceniodawca o$wiadcza, ze wyraza zgode na postugiwanie si¢ przez Zleceniobiorce zdjeciami Nos$nikéw reklamowych z zamontowanymi na ich
powierzchni Reklamami w celach marketingowych i autopromocyjnych wilacznie z podaniem do publicznej wiadomosci danych okreslajacych liczbe i
rodzaj No$nikow reklamowych, na ktorych przeprowadzono Kampanie reklamowe, zasigg geograficzny Kampanii reklamowych oraz firme¢ Zleceniodawcy.
Powyzsza zgoda nie jest ograniczona ani czasowo, ani terytorialnie.

§4

Wynagrodzenie

Z tytutu realizacji kampanii reklamowej na no$nikach reklamowych MEGA Ewa Sziller, Zleceniodawca zaplaci Zleceniobiorcy wynagrodzenie w
wysokosci okreslonej w Zleceniu.
Podstawa do zaptaty wynagrodzenia przez Zleceniodawce beda faktury VAT wystawione przez Zleceniobiorce. Zleceniodawca upowaznia Zleceniobiorcg
do wystawiania faktur bez podpisu odbiorcy.
W ustalone w pkt.1 wynagrodzenie wliczony jest koszt produkcji spotu reklamowego okreslony w Zleceniu.
Wynagrodzenie moze ulec zmianie w przypadku dodatkowych uzgodnien pomi¢dzy stronami. Uzgodnienia takie wymagaja formy pisemne;j.
Platnosci za przeprowadzona kampanie reklamowa nalezy dokona¢ w terminie do:
a) 7 dni od dnia otrzymania faktury VAT w przypadku, gdy kampania reklamowa Klienta trwa nie dtuzej niz 14 dni,
b) 14 dni od dnia otrzymania faktury VAT w przypadku, gdy kampania reklamowa Klient
trwa dhuzej niz 14 dni.
Platnosci nalezy dokona¢ na rachunek bankowy Zleceniobiorcy w banku wskazanym na fakturze VAT.

W przypadku nie dokonania ptatnosci we wskazanym terminie Zleceniobiorca zachowuje sobie prawo do naliczania odsetek ustawowych za zwloke oraz
zastrzega sobie prawo przerwania emisji spotow reklamowych Zleceniodawcy na nosniku reklamowym nalezacym do Zleceniobiorcy.

§5



Poufnos¢
Zaréwno Zleceniodawca jak i Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ do nie ujawniania innym osobom fizycznym lub prawnym (osobom trzecim) tajemnic
handlowych oraz informacji poufnych przekazywanych sobie wzajemnie w formie ustnej, pisemnej lub w postaci materialnej oraz utrwalonej na
jakimkolwiek nos$niku informacji.

§6

Rozstrzyganie sporow

Strony zgodnie o$wiadczaja, iz dazy¢ beda do ugodowego rozwiagzywania wszelkich sporéw mogacych wynikna¢ z niniejszego Regulaminu.

We wszystkich sprawach nieuregulowanych przez postanowienia niniejszego Regulaminu maja zastosowanie odpowiednie przepisy prawa polskiego, w tym
Kodeksu Cywilnego.
Spory, ktorych nie mozna bgdzie zakonczy¢ na drodze ugodowej, beda rozstrzygane przez sad gospodarczy wiasciwy dla siedziby Zleceniobiorcy.

§7

Zobowiazania Stron

W trakcie trwania Kampanii reklamowej Zleceniobiorca zobowiazuje si¢ do utrzymywania No$nikow reklamowych w nalezytym stanie technicznym i
estetycznym oraz do usuwania stwierdzonych usterek Nosnikow reklamowych w terminie do 48 godzin od dnia poinformowania go przez Zleceniodawce
lub od dnia wykrycia ich przez Zleceniobiorce.

W wypadku zwtoki w usuni¢ciu usterek Nosnikow reklamowych zgodnie z zasadami z ust. 2 niniejszego paragrafu wynagrodzenie Zleceniobiorcy (neto)

ulega proporcjonalnemu zmniejszeniu za kazdy nastgpny dziefn zwtoki.

Zleceniobiorca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci z tytulu niemoznosci rozpoczgeia lub kontynuowania emisji spotu reklamowego z przyczyn przez niego

niezawinionych, przez co rozumie si¢ w szczegolnosci:

a) uszkodzenie No$nikow reklamowych;

b) decyzje organéw administracji rzadowej i samorzadowej, urzedow wiasciwych dla spraw budowlanych badz architektonicznych, a takze decyzje

dysponentéw nieruchomosci na ktérych znajduja si¢ Nosniki reklamowe;

c) zaistnienie warunkoéw pogodowych uniemozliwiajacych catkowicie lub czgsciowo wykonanie zobowigzan Zleceniobiorcy

d) zaistnienie niezaleznych okolicznosci (sity wyzszej) uniemozliwiajacych catkowicie lub czgsciowo wykonanie zobowigzan Zleceniobiorcy, co w

szczegolnosci oznacza, kleske zywiotowa, stan wojny, stan wyjatkowy, uniemozliwiajace przeprowadzenie Kampanii reklamowej: wypadki drogowe,
strajki lub akcje protestacyjne, katastrofy budowlane, zamachy terrorystyczne, zamknigcia dostgpu do okreslonych obszaréw przez wiadze publiczne.

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do:

a) Odmowy emisji spotu reklamowego, ktory jest niezgodny z obowiazujacym w Polsce prawem, normami etycznymi lub dobrymi obyczajami, albo
moze naruszy¢ dobra osobiste osob trzecich lub dobra Spoétki, jak rowniez w przypadku gdy spot reklamowy jest zlej jakosci technicznej
uniemozliwiajacej jego emisjg.

b) Zaproponowania Zleceniodawcy zastgpczego terminu emisji spotu reklamowego w przypadku, gdy Zleceniobiorca nie moze wyemitowaé spotu
reklamowego w uzgodnionym przez strony terminie. Jezeli zaproponowany przez Zleceniobiorcg termin emisji spotu reklamowego nie zostanie
zaakceptowany przez Zleceniodawce, wynagrodzenie nalezne Zleceniobiorcy zostaje proporcjonalne obnizone za okres, w ktorym Zleceniobiorca nie
mogta wyemitowac spotu reklamowego, bez prawa do roszczen odszkodowawczych ze strony Zleceniodawcy.

§8

Rozwiazanie umowy

1. Strony do dnia rozpoczg¢cia emisji spotu reklamowego moga, w formie pisemnego o$wiadczenia odstapi¢ od catosci lub czgSci Zamowienia, z zastrzezeniem

postanowien ponizszych.

2. W przypadku odstapienia przez Zleceniodawce od catosci lub czesci Zamowienia tj. od ustalonego w Zamoéwieniu okresu emisji spotu reklamowego lub

—_

liczby no$nikéw reklamowych, Zleceniobiorca ma prawo zada¢ od drugiej Strony zaptaty kar umownych obliczanych wg nastgpujacych zasad:

a) iloczyn liczby Nos$nikéw reklamowych w stosunku, do ktérych nastapito odstapienie i 90% ceny netto miesigcznej emisji spotu reklamowego na jednym
nosniku reklamowym, ktérego odstapienie dotyczy - gdy odstapienie nastapito 30 - 01 dni przed terminem rozpoczgcia ekspozycji, ktorej dotyczy
odstapienie,

b) iloczyn liczby nos$nikow reklamowych w stosunku, do ktoérych nastapilo odstapienie i 60% ceny netto miesigcznej ekspozycji na jednym no$niku
reklamowym, ktorego odstapienie dotyczy - gdy odstapienie nastgpito 60 - 31 dni przed terminem rozpoczgcia emisji spotu reklamowego, ktorej
dotyczy odstapienie,

Strony ustalaja, ze od dnia emisji spotu reklamowego zrzekaja si¢ uprawnienia do wypowiedzenia zamoéwienia, z wylaczeniem przypadkow kiedy

uzasadnione bytoby to waznymi powodami, za ktore strony uznaja wystapienie okolicznosci spelniajacych znamiona sity wyzszej, ktore uniemozliwiaja

realizacj¢ zamowienia przez Zleceniobiorce.

W przypadku, gdy po dniu podpisania Zlecenia, a w trakcie emisji kampanii reklamowej, Zleceniodawca zazada zaprzestania emisji dalszej czgsci kampanii

reklamowej, ktora nie zostala jeszcze optacona stosownie do zawartej umowy, dokonana platnos$¢ za kampanie reklamowa nie podlega zwrotowi, a

Zleceniobiorca ma prawo dochodzié¢ catosci zaptaty za kampanie reklamowa zgodnie z zamdowieniem, z uwagi na rezerwacje powierzchni reklamowe;j.

W razie uruchomienia przez Zleceniobiorcg ustugi bedacej przedmiotem Zlecenia i nie zaptaceniem przez Zleceniodawcy catosci lub czgéci wynagrodzenia

okreslonego w Zleceniu, w terminach platnosci wskazanych w wystawionych Zleceniodawcy fakturze lub fakturach VAT, Zleceniobiorca bedzie

uprawniony do obcigzenia zamawiajacego kwota odpowiadajaca nie zrealizowanym platno§ciom wynikajacym ze zlecenia, tytutem rezerwacji powierzchni
reklamowej wraz z odsetkami ustawowymi za opdznienie w zaplacie.

W sytuacji opisanej w pkt.3, Zleceniobiorca bgdzie miat rowniez prawo do zaprzestania $wiadczenia wszelkich prac bedacych przedmiotem Zlecenia.
§9
Zmiany postanowien i przedmiotu Zlecenia
Wszelkie zmiany niniejszej Regulaminie beda dokonywane w formie pisemnego aneksu pod rygorem niewaznosci.

Jezeli Zleceniodawca zmieni przedmiot Zlecenia lub zmieni dane, na podstawie ktorych Zleceniobiorca realizuje prace, Strony uzgodniag wysokos¢
wynagrodzenia za w/w prace w formie porozumienia dodatkowego.
§10
Postanowienia koncowe
Strony nie moga dochodzi¢ na zasadach ogélnych odszkodowan przewyzszajacych kary umowne.

Niniejszy regulamin wchodzi w Zycie z dniem 2010.01.01.
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